= * " N
* *
, * *
evropsky e
SOC|aln| MINISTERSTVO SKOLSTV
-y fondvCR EVROPSKA UNIE ~ MLADEZE A TELOVYGH

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

USPESNA PREZENTACE.NA
VELETRHVY

KDE:
Centrum podpory projektu

Vysoké uceni technické v Brné
Kounicova 67a, Brno

OP Vzdélavani M
— N

pro konkurenceschopnost

KDY:

6. dubna 2012
od 9:00 - 16:30 hod

Ing. Lucie Zumrova, PhD

Odbornice na marketing a komunikaci svice nez 15-ti letou praxi V mezinarod
spolecnostech. Po 11 let pracovala ve spolec¢nosti Veletrhy Brno, a.s., mj. jako fedite
marketingu. Byla ¢lenkou narodnich i mezinarodnich asociaci v oblasti vystavnictvi (
CENTREX, SOVA CR). V soucasné dobé pracuje na pozici Head of Communication &
CSR ve spolecnosti .A.S.A. Abfall Service AG, kterd je soucasti Spanclské skupiny FCC. Je
predsedkyni regionalniho klubu Ceské marketingové spoleénosti a ma za sebou rozsahlou
publikacni a prednaSkovou ¢innost v tuzemsku i zahranici.

Bc. Pavlina Langerova

Jednatelka a lektorka spolecnosti AUDICA, s.r.o., pusobila v nékolika manazerskych a
obchodnich funkcich. Své vice nez desetileté praktické zkusenosti v lektorské a publikacni
¢innosti uplatiiuje v organizovani kurzii pro rozvoj lidského potencidlu a v poradenstvi.
Studovala VUT v Brné a Vysokou $kolu mezinarodnich a vetejnych vztahu v Praze, obor
marketing a PR. Ma bohaté zkuSenosti v marketingu a vystavnictvi, je absolventem

roky na VSE v Praze.

OBSAH SEMINARE
PROC VYSTAVOVAT NA VELETRHU

F jak dosahnout marketingovych cili pomoci veletrhu
F funkce veletrhu

F co vSe Ize ziskat od porfadatele

F pfani a oCekavani ucastnikd veletrhu

F podminky Gsp&chu na veletrhu

.. Tento projekt je spolufinancovan Evropskym socialnim fondem a statnim rozpo&tem Ceské republiky.“
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ozbor, obsah a plan veletrhu
~ design, struktura, velikost, dodavatelé a dalsi aspek
F podpiirné aktivity
F osloveni a pozvéni potencionalnich a stavajicich klientt

AKTIVITY BEHEM VELETRHU
F plnéni cile Gcasti
F zplsoby efektivniho fungovéni stanku a doprovodnych aktivit
E akce pro klienty a navstévniky
F komunikace s klienty
F zajistovani informaci pro vyhodnoceni veletrzni ucasti

ORGANIZACE "ZIVOTA NA STANKU"

F jak sestavit veletrzni tym

F jaké mohou byt role jednotlivych pracovniki na expozici

F jak personal spravné proskolit a motivovat s ohledem na jejich odbornost
F jak zvladat obtizné situace na stanku a vyhnout se chybam

F jak komunikovat a zaujmout navstévniky veletrhu, veletrzni triky

F proc vést evidenci a zapisy z jednani

AKTIVITY PO VELETRHU

F ukonceni a vyhodnoceni akce

F dalsi komunikace s klienty

F plan osobnich nav§tév a prezentaci
F podpora prodeje

F administrativni zpracovani veletrhu

EFEKTIVITA UCASTI NA VELETRHU

F jak vyhodnotit funkénost expozice a efektivitu ucasti

.. Tento projekt je spolufinancovan Evropskym socialnim fondem a statnim rozpo&tem Ceské republiky.“



